
mediavernieuwing als ambitie

naar een strategische innovatieagenda 
voor de mediasector
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key issues voor een innovatie-agenda

1. nieuwe businessmodellen

2. denken vanuit gebruikers

3. innovatiecultuur/ ‘ecosyteem’ voor media-innovatie

4. kansrijke technologische innovaties

5. (beperkingen van) wet- en regelgeving

6. de journalistiek als publieke functie
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1. nieuwe businessmodellen

verdienconcepten voor digitale content
onhoudbaarheid van het ‘gratis’denken
micro-payments
gepersonaliseerde content
portals
voordelen van digitale distributie

kansen en bedreigingen van vrijgeven en delen van content

belang van standaardisatie

aandacht voor de hele waardeketen maar ook voor
grensoverschrijdende samenwerking

bv. publiek-private samenwerking, 
lokaal/regionaal/nationaal/internationaal

parallellen met andere sectoren, best practices



4

2. denken vanuit gebruikers

ontwikkelingen aan de gebruikerskant dwingen innovatie af

meer kennis nodig over consumenten

denken in doelgroepen, customized content, personalisering, 
targeted advertising

crossmediale concepten (denken vanuit mediagedrag i.p.v. 
content)

nieuwe rollen van gebruikers: crowdsourcing, co-creatie, 
burgerjournalistiek

nieuwe rollen voor journalisten
gids, informatiemakelaar, leverancier van halffabrikaten, 

duiding



5 Source: Slot & Frissen, 2007/http://www.userproduce r.nl/index.html 
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3. innovatiecultuur
barrières voor innovatie

angst voor verandering, generatieverschillen, onkunde, angst voor
kannibalisatie, technology-push

noodzaak van een nieuwe professionele cultuur

samenwerken/netwerken, denken vanuit vraag, loslaten
informatiemonopolie, open content/halffabrikaten

innovatie in opleidngen

leiderschap

innovatie als mentaliteit, denken in transities

ontwikkelen van een ‘eco-systeem’ voor innovatie
praktijklab
samenwerking grote/kleine bedrijven
omroep als incubatie-ongeving
pilots, maar ook opschalen en consolideren
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4. kansrijke technologische innovaties

papiervervangende distributie
eReaders, mobiele distributie, convergentie van platforms

inzetten van web 3.0, semantische web, smart agents

trendwatching, best practices
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5. wet- en regelgeving

beperkingen huidige wet-en regelgeving

mediawet
auteursrecht
Europese wetgeving
mogelijkheden voor publiek-private samenwerking

ontwikkelen van nieuwe concepten
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6. de journalistiek als publieke functie

bewaken van de onafhankelijke journalistiek als democratische
functie

nieuws / duiding / opinie

denken vanuit gemeenschappelijk belang

civic journalism, rol van gebruikers in nieuwsproductie

plaats van de journalist in de samenleving, ‘superlokale
correspondenten’
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ambitie

ontwikkelen van een gedeelde innovatie agenda 

� academie

vertalen naar daadwerkelijke samenwerking en concrete acties

� businessmodellen
� lab


